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Katram jastrada sava laucina

Nepartraultaja informacijas
pliisma cilvélkam ir |oti liela
iesp€ja apjulst. Griti saprast,
lkad no lailsralssta lappusém
ar vinu sarunajas Zurnalists
un kad prieksa gadijies
materials, lsas tapis kada
sabiedrisko attiecibu agentii-
ra. Bet varbiit ta ir relslama,
lsurai tilkai lkads “aizmirsis”
uzlilst lilkuma paredzéto
atSkiribas zZimi? Ka to atSkirt?
Rigas Stradina universitates
pé€tniece VITA SAVICKA uzsver
- informacijas patérétajam
uztvert tils smallsas nianses
varbiit nemaz nebiitu nepie-
cieSamas, ja vien... ja vien ka
Zurnalisti, ta ar sabiedrisko
attiecibu specialisti stradatu
profesionali.

- Sobrid komunikacijas sféra ir
vérojama zanru sapli$ana. Pasau-
1é ir gana daudz zZimolzurnalistikas
pieméru - ir uznémumi, kuriem ir
savas redakcijas, tiek izdoti zurna-
li, veidoti raidijumi, kas paredzéti
profesiondliem vai arT auditorijas
izglitoSanai, pieméram, veselibas
joma. Un tieSi auditorija ir tas gal-
venais Zurnalistikas un sabiedrisko
attiecibu saskares punkts. Abas jo-
mas bitiba komunicé ar sabiedri-
bu. Medijs - ar savu auditoriju, bet
sabiedrisko attiecibu specialisti,
parstavot kadu biznesa, nevalstis-
ka seltora vai valsts organizaciju,
censas panakt izpratni par to vai
arf par kadu konkrétu ideju. Saja
zina funkcijas abas jomas médz
parklaties. Bet, protams, sabied-
riskas attiecibas ir kadas konlré-
tas organizacijas instruments, kas
to ar noSkir no medija.

- Un medijs?

- Medijs arm pats ir bizness,
tomér veidots, méginot izprast sa-
vas auditorijas vajadzibas. Un tas
tikpat batiski ir arT sabiedriskajam
attiecibam. Uzskatu, ka abas S$is
jomas var itin veiksmigi sadarbo-
ties. Bet kritérijs tam ir augsti pro-
fesionali standarti un étisku prin-
cipu ievéro$ana no abam pusém.
Ta mediji var ieglt informaciju,
kas citos apstak|os, loti iesp&jams,
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Sobrid komunikacijas sféra vérojama Zanru sapld$ana. Un tiedi auditorija ir tas galvenais
zurnalistikas un sabiedrisko attiecibu saskares punkts.

prasitu daudz resursu. Savukart
sabiedrisko attieclbu specialisti
ieglist mediju ka zinu kanalu un
savu ideju izplatitaju.

- Bet vai sabiedriskajam at-
tieclbam vajadzigi spécigi mediji
un Zurnalisti, kas uzdod neértus
jautajumus?

- Tas ir tikai mits, lka sabiedris-
kas attiecibas ir ieinteresétas no-
vajinatos medijos. TieSi preté&ji - ir
nepiecieSami spécigi informacijas
kanali, lai sasniegtu auditoriju un
raditu ietelkmi. Pieméram, uzné-
mums negodigas biznesa vides
apstaklos nevar veiksmigi attist-
ties. Ar sabiedriskajam attieclbam
Seit daudz neko nevar atrisinat -
ir nepiecieSami aktivi mediji, Zur-
nalisti, kas problému izprot, veic
izmekléSanu u.tml. Bet, protams,
ir jarékinas ar to, ka, piedavajot
kadu tematu medijam, var bt
situacija, lka tas tomér nesashkata
sabiedrisko nozimigumu. Un te nu
katram ir jasaprot savi profesio-
nalie standarti. No sabiedriskajam

attiecibam tie, pirmkart, pageér, ka
nekad nedrikst melot, jabat go-
digiem, izprotoSiem, nevienu ne-
drilkist izmantot utt., savukart me-
dijiem jamégina noskirt un atskirt
informacijas avotus u.tml.

Nevajadzétu domat, ka tas
ir divas karojoSas nometnes, jo
katram ir savs uzdevums un savs
darbs darams. Un, to apzinoties,
nekadiem kasSkiem nevajadzétu
bat. Tacu, tikko kads iekapj otra
laucina, ta sakas runas par “no-
pirktiem Zurnalistiem” un “mani-
pulativiem sabiedrisko attiecibu
specialistiem”. Bitiba - sagandé-
jam profesijas prestizu.

- Reizém Slsiet, ka tiesi ar to
mediji médz grékot. lespéjams,
resursu trilkuma dé| tie ir nelri-
tiski pret sanemto informaciju.

- Un tapat reizém gréko, kad
nenem pretl bitiskas zinas, uz-
skatot tas par komercinformaciju.
Gadas, ka aiz tas slépjas giizma
problému, kas var ietekmét sa-
biedribu kopuma. Pieméram, ja

sabiedrisko attieclbu specialisti
norada uz kadam tendencém ie-
pirkumu joma. Sakotnégji var $kist,
ka tas ir tikai konkréta uzpému-
ma sidzibas, kurs $aja iepirkuma
zaudé@jis, bet, iespé&jams, tur ir
pamats pétit dzilak. Loti svariga ir
savstarpéja uzticésanas.

-Kada kategorija biitu lielsami

UZZINAI

pasvaldibu informativie izdevumi,
lkas arvien bieZak imité medijus?
Kadai ir jabit labajai praksei, in-
forméjot sabiedribu?

- Sie izdevumi ir publisko attie-
cibu piemérs un, Joti iesp&jams, ir
vajadzigi, jo neviens medijs nav ga-
tavs klat par $8adu [domes saisto$o
noteikumu] “zinojumu déli”, kas to
padaritu neinteresantu lasitajam.
Pasvaldiba informé iedzivotajus, jo
tas ir tas pienakums. Tacu ir pilniba
nepielaujami, ka Sie izdevumi tiek
veidoti ka medijs, kam savukart ir
pavisam citi uzdevumi. Pasvaldibai
ir japaliek savu uzdevumu robe-
Zas. Kas ir pasvaldibas komunika-
cijas uzdevums? Informét sabied-
ribu. lesp&jams, rosinat ari kadu
diskusiju, pieméram, par to, vai
budZeta lidzekus térét dika raksa-
nai vai cela remontam (svarigi, ka
diskusijai jabit par jautajumiem,
kas ir padvaldibas kompetence).
Tacu, ja izdevuma paradas, piemé-
ram, portretu intervijas, celojumu
apraksti un tamlidzigi raksti, rodas
jautajums: kam tas vajadzigs?

Daudzam pasvaldibam ir art
gana labas majaslapas, kur pieeja-
ma plasa informacija, ko medijs
noteilsti nepublicétu, un, |oti iespé-
jams, ka papira formata $im pas-
valdibas informativajam izdevu-
mam nebdtu nemaz jaiznak. Tacu
galvenais, ka minéju, - lai tiktu
izprasti komunikacijas uzdevumi.

» 4.1pp

Sabiedriskas attiecibas — komunikéacijas sastavdala, kas ieklauj
organizétas attiecibas starp organizaciju un tas merkauditoriju.
Sabiedrisko attiecibu mérkis ir ietekmét sabiedribu vai tas dalu.
Sabiedriskas attiecibas izmanto, lai veidotu reputaciju, novérstu
krizes, sanemtu sabiedribas atbalstu vélésanas, motivétu
darbiniekus, atrastu sadarbibas partnerus utt.

Zurnalistika — komunikacijas nozare, kas sevi ietver faktu un
informacijas vaksanu, apkoposanu, aprakstiSanu un to sniegsanu
plasakai sabiedribai. ST nozare atklaj notikumu bitibu un pazino to

kadam lielakam cilvéku kopumam.

Reklama — ar saimniecisko vai profesionalo darbibu saistits jebkuras
formas vai jebkura veida pazinojums vai pasakums, kura noluks ir
veicinat precu vai pakalpojumu (ari nekustama Tpasuma, tiesibu

un saistibu) popularitati vai pieprasijumu péc tiem. Reklamam
raksturiga produkta pozitivo Tpasibu izcelSana, parspiléSana un

negativo TpasSibu noklusésana.
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(7))  zvEloszinAT
Lasit talals par virsralsstu

“MB@s, cilvélsi, ka lasitaji un

skatitaji esam |oti dazZadi.

Tas ir atkarigs no miisu

izglitibas, gimenes, socialas

vides, draugiem, darba lso-

lektiva utt. Loti liela nozime

ir ari iedzimtibai jeb spé&jam,

lko mums iedod vecaki un

vecvecaki. Ir diezgan daudz

cilvélku, lkuriem manis

minéto apstaklu dé| ir griti

analitiski vértét informaciju

- atsijat graudus no pela-

vam,” spriez bijusais politi-

lsis, jurists Janis Lagzdins.

Bijusais Saeimas deputats
vairalk patéré drukatos medijus,
mazak seko lidzi interneta por-
talu un televizijas saturam. “Man
liela nozime ir tam, kura medija
informacija ir publicéta. Medijam,
kas ir parbaudits, un es zinu, ka
tas mani nav krapis ar meligu un
nepatiesu informaciju, es uzticos
daudz vairak.”
J. Lagzdin$ atzimé, ka svari-

gi izlastt ne tikai zinu virsraks-
tus, bet iedzilinaties arT satura:
“Viens no izplatitiem un seniem
zurnalistikas panémieniem, ka
uzrunat lasttaju, ir uzlikt Sokéjo-
Su virsrakstu. Tas ir saprotams,
jo Zurnalisti vélas, lai raksts tiktu
lasits vai sizets skatits. Minésu
konkrétu pieméru. Nesen kada
nopietna raksto$a medija bija
publicéta informacija jeb faktiski
analize ar virsrakstu, ka naka-
maja gada Latvija nodoklu slogs
uz katru iedzivotaju pieaugs par
377 eiro. Virsraksts Soléjoss,
bet raksta batiba ir tada: tiek
prognozéts, ka nakamaja gada
iedzivotaji stradas produktivak,
pelnts vairak un, ta ka vinu iena-
kumi bs lielaki, attiecigi pieaugs
art nodoklu izdevumi. Fakts, ka,
iesp&jams, iedzivotaju ienakumi
bis lielaki, virsraksta pasniegts
ar negativu kontekstu, tas ir, ka
bus lielaks nodoklu slogs.”

Vin$ saka, ka $adai pieejai,

proti, akcentét negativo art po-
litilku darba, ir zinama logika. Jo
normals produktivs un godigs
darbs ir norma, bet slikti darbi ir
sensacija, un tiem japievers liela-
ka uzmaniba.

Taja pasa laika ). Lagzdin$
rosina lasitajus nesteigties ar
komentaru rakstiSanu un infor-
macijas tiraZzé$anu talak, Tpasi,
ja ta ir sensacionala un Sokéjosa.
Vispirms vélams ievakt papildu
informaciju par notikumiem, pro-
cesiem vai cilvéliem. “Ir tacu zi-
nams, ka aiz $adas informacijas
bieZi vien stav Krievijas vai citu
valstu finansétas iestades, kas
$adi mégina ietekmét iedzivotaju
viedokli.”

J. Lagzdin$ novérojis, ka tie
cilvéki, kuri tic zilniecém, daza-
dam paradibam un netradicio-
nalai medicinai, vairak paklauti
viltus zinu ietelsmei.

“Kritiska un analitiska doma-
$ana, protams, ir jatrené. Ar lai-
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Vislabals mactt ar savu pieméru

Latvijas gimenés sarunas par
digitalo vidi nav ierastas - ti-
lai viena no piecam gimeném
vecaki médz intereséties

par jaunieSu dienas gaitam
interneta, liecina iniciativas
“Samsung skola nakotnei”
Sovasar veilsta aptauja.
Pieaugusie par maz tauja, ko
jaunietis interneta jaunu ie-
macijies, interesantu izlasijis,
lkada diskusija iesaistijies, vai
ar kadu iepazinies. Tacu tieSi
§is sarunas ir |oti nozimigas,
lai jauna paaudze prastu
drosi un sapratigi lietot mo-
dernas tehnologijas.

Tikai 1% jaunieSu Iidz 17 gadu
vecumam nav registréjies neviena
socialo tiklu vietné, kas nozimé,
ka praktiski visiem ir aktuali art
socialo tiklu lietoSanas drosibas
jautajumi. Un, lai arT daja jauno
cilvélku atzist, ka vecaki btiska-
kos jautajumus par interneta un
viedtalrupa lietoSanu ir stastijusi,
tomér daudzas gimenés nekad
nav notikusi saruna, pieméram,
ka aizsargat talruni pret virusiem
(53%), meklét informaciju, izvertét
atrasto un lasito (40%), ka rikoties
problémsituacijas interneta vidé
un kad logt palidzibu pieaugusa-
jiem (33%).

Vairums Latvijas bérnu pirmo
profilu socialajos tiklos izveido
pirms atlauta 13 gadu vecuma,
katrs piektais skoléns tur piere-
gistréjas jau 8 gadu vecuma. Tapéc
daudzi jaunieSi dzivi interneta sak

nepieredzéjusi un atzist, ka nozé-
lo to, ko darijusi socialajos tiklos
agrak. Topa augsgala ir dali$anas
ar parak lielu daudzumu foto (ipa-
$i meiteném) un rupja vai agresi-
va uzvediba (bieZak zéniem). 28%
jaunieSu norada, ka vipiem butu
bijis mazak problému, ja batu
sanemts atbalsts no vecakiem in-
terneta lietoSanas salkumposma.
“Socialajiem tikliem ir milziga ie-
tekme uz misu paSnovért&jumu.
Tpasi viegli ietekmé&jami ir bérni,
kam var rasties izkroplota izprat-
ne par cilvéka izskatu un laimi-
gas dzives standartiem. Lai k|atu
populari un ieklautos kolektiva,
pusaudzi ir gatavi iesaistities ris-
kantds darbibas. TieSi vecakiem
ir jabat sarunas iniciatoriem un
bérna galvenajiem padomdevé-
jiem digitalas pratibas jautajumos.
Svarigo jautajumu izrunasana var
novérst nevélamas situacijas un
nepatikamus briZus. Jo agrak un
biezak més par Siem tematiem
runasim, jo retak “kapsim uz gra-
bekliem”,” koment€jot aptauja
noskaidroto, saka “Samsung skola
nakotnei” iniciativas vaditaja Balti-
ja Egle Tamelite.

Tikai aptuveni puse pusaudZu
atzist, ka gimené tiek pavadits
lkopigs laiks interneta, pieméram,
mekl&jot informaciju, planojot
celojumu vai lasot intereséjoSu
rakstu. Toties katram tre$ajam
jaunietim ir bijis kauns par veca-
lku ricibu socialajos tiklos: 34% par
savu vecalsu komentaru vipa soci-

alo tTklu profila; 24% - par to, ko
vecaki ir nolaikojusi vai nosérojusi
sava konta.

Tikai puse jaunieSu atzist, ka
vipu gimené ir kada vieno$anas
par interneta un viedtalruna lieto-
$anas noteikumiem, turklat 25% gi-
menu Sie noteilkumi jaievéro tikai
bérniem, tie neattiecas uz veca-
kiem. Gimenés ir atrunats, ka vied-
talrunim vienmér jabat uzladétam
(79%), socidlajos tiklos nedrikst iz-
vietot personigu informaciju (70%),
ir aizliegums lietot viedtalruni mal-
tites vai gimenes pasakumu laika
(54%), ierobeZots laiks interneta
(22%), ka viedtalrunis netiek iz-
mantots pirms gulétieSanas (20%,).

Eksperti neslépj, ka vecaki
dazkart neizprot digitalo vidi, kura
ik dienu uzturas jauniesi, un tele-
fona atnemsSana vai interneta li-
mita noteik$ana ir vienigais veids,
ka pieaugusie spé&j kontrolét savu
bérnu interneta lietoSanas para-
dumus. Puse aptaujato sodrti, at-
nemot viedtalruni vai ierobeZojot
interneta lietoSanu (45%,).

Lai gimené veidotos veseligi
viediericu lietoSanas paradumi un
bérni prasmigi vaditu dzivi ties-
saisté, ir vérts izrunat digitalas
veselibas noteilkumus un vienoties
par to ievérosanu. Vairums jaunie-
$u sagaida no vecakiem uzticésa-
nos (36%) un uz sadarbibu vérstu
attieksmi (27%), tikai 12% Vvélas
pasivu attieksmi - lai neizspiego

digitalas gaitas un liek miera.
Anda Pice

ku arvien vairak cilvéku spés iz-
vértét ikdienas norises gan masu
valstl, gan pasaulé.”

Vinaprat, batiski arf zinat, vai
medijs nav politiski angaZéts. le-
spéjams, tas pauz vienas politis-
kas vai finanSu grupas intereses.
Taja pasa laika bijusais Saeimas

Janis Lagzdin$ drukatai Latvijas presei ir uzticigs ne tikai ka
lasitajs, vins to arT kolekcioné.

EGONA ZIVERTA FOTO

deputats arT atzimé, ka tas ir iz-
platits daudzviet pasaul€, Tpasi
“lielajas Rietumu demokratijas”,
lkur prese parstav dazadus politi-
kas un intere$u novirzienus. “Tas
nav nelsas slikts. Tas nozimé vien

to, ka mediji ir dazadi.” )
lize Ozolina

EGONA ZIVERTA FOTO

PADOMI

DAZI PRINCIPI, KO IEMACIT BERNAM, LAI VINS
NEPAKLAUTOS SOCIALO TIKLU NEGATIVAJAI IETEKMEI:
1. Nedalies ar privatu informaciju, parvaldi pats savu kontu

informaciju.

2. Nek|Tsti par agresoru, nepazemo citus un zino par parkapumiem,

ja pamani.

3. Tava reputacija sakas interneta, un aiz tevis vienmer paliek

digitalas pedas.

4. |zverté kritiski visu, ko redzi un lasi, un nebaidies atSkirties!
5. Izmanto socialos tiklus par iedvesmas un jaunu zinasanu apguves

avotu.

6. Cato$anu sazinas vietnés aizstaj ar satikSanos klatiené.
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DOMA LIDZI

Reala dzive un virtuala sajukusas kopa

Par medijpratibu jeb ris-
kiem un atbildibas nastu
interneta tiels runats
daudz. Specialisti iesaka,
no Kka izvairities, ka lietota-
jam nelaut sevi apmullsot,
uznemot informaciju virtua-
laja vidé. Jo 1pasi bitiska ir
jaunas paaudzes izpratne
par medijiem, socialajiem
tikliem un spé&ju bt pasiem
visa $aja jucekll. Medijpra-
tibu no jaunas paaudzes
skatpunlksta skaidro Saldus
novada Druvas vidussko-
las 12. klases multimediju
novirziena skolnieces

LIVA VIDZUPA un

STEFANIJA PAVLOVA.

Pieiet radosi

45 latvijas skolas Sogad vie-
sojas medijpratibas iniciativa
“Pilna doma”. Uz skolam brauca
divpadsmit atzitu mediju profe-
sionali, viesojas kads absolvents
un zinu portala “Delfi plus” re-
dalstors Filips Lastovshkis. No-
darbiba jaunie$i varéja ne tikai
macitties no redaktora pieredzes,
bet arT lildzdarboties, uzzinat, ka-
péc kritiska domasana un medij-
pratiba ir tik svarigas prasmes.

“Mums, multimedijiem, skola
bieZi stasta par viltus zinam,”
meitenes iesak sarunu, “tomér
Sodien mums to pasniedza ori-
ginala veida. Filips radija lkon-
krétus piemérus (publikicijas)
ar skandaloziem virsralsstiem,
zem kuriem slépas tris Cetri da-
zadi raksti, sajaukti viena. Telssts
Skita logisks. Taja bija ieklautas
neesos$as instances, pieméram,
bérnu partikas dienests. Mums
bija uzdevums atzimét, kas raks-
ta ir izdomats, nepatiess. Nodar-
bibas izskapa prezentéjam savu
veikumu, apspriedam izlastto,”
atceras Liva un Stefanija.

Pirms nodarbibas skoléni in-
terneta izpildija testu, atbildot uz
jautajumiem par to, ka vini uz-
tver izlastto, - vai ievéro telista
autoru, vai pielrtt faktiem, vai
zina, kur nemta iekjauta informa-
cija utt. So padu testu pildija péc
nodarbibas, un varéja redzét,
kas iegts.

“lemacijamies orientéties
mediju lauka - ne tikai pienemt
uzrakstito, bet domat pasiem un
veidot savu viedokli. DaZas de-
talas iepriek§ neiedomajos par-
baudtt, pieméram, rakstos miné-
ti eksperti, kas pauZz viedoklus.
Vai vini maz eksisté?” skaidro
Stefanija.

Liva uzzinajusi, ka eksper-
ta viedoklis vai citéjums nereti
nemts no pavisam cita materiala
par pavisam citu tému un ielilts
ka atbilsto$s ralstam. “Jabat ob-
jeltiviem,” vina spriez.

"Protam ne tikai pienemt uzrakstito, bet arT domat lidzi un

aizstavet savu viedokKli!" apgalvo 12. klases skolnieces
Stefanija Pavlova (no kreisas) un Liva VidZupa. sieNes MeIRes FOTO

Galvenais zinu avots -

internets

Meitenes altualako informa-
ciju lasa zinu portalos, skatas art
zinu kanalus televizija. Stefanija
gan atzist, ka vipa bitiskako in-
formaciju glst vietné “Twitter”.
Intereséjosas témas dazadas -
politika, maksla u.c. Tomér vis-
vairak meitenes interesé kulti-
ra. Livas gimene aboné “Saldus

Zemi” un “latvijas Avizi”. Vipa
brivaja laika lasa arT gramatas,
bet virtualaja vidé galvenokart
meklé informaciju par aktualita-
tém Latvija un Eiropa. Redzams,
ka skolnieces ir inteligentas, ta-
dé] vinas neinteresé raksti par
citu cilvéku privato dzivi. Abas
atzist, ka pie telefona un citiem
elraniem diena pavada vairakas
stundas. » 4.1pp

VIEDOKLIS
Jaievéro mediju higéna

“Delfi plus” redaktors FILIPS LASTOVSKIS:

— Medijpratiba un kritiskda domasana jamacas, lai atSkirtu nepatiesu
informaciju no patiesas. Laika, kamér, pieméram, Krievija |oti subside
savas valsts medijus, ne Eiropas Savienibai (ES), ne Latvijai isti nav vérts
likt preti lidzigu naudu lidzigos propagandas kanalos, bet ta vieta daudz
butiskak ir stradat ar ES iedzivotajiem un attistit medijpratibu. Ir arkartigi
gars risku saraksts, ja to neprotam. Sakot ar to, ka cilvéks pienem savus
finanSu [Emumus, ka un vai vispar uzticas kadam finansu instittcijam, ko
dara ar saviem finanSu uzkrajumiem u.c. Loti biezi redzam viltus zinas,
kas saistitas ar baumu izplatiSanu par bankam. Tomér vislielakie meli
saistas ar vélésanam. Tad iedzivotajiem ir risks, pienemot savu [Emumu
un dodoties uz Saeimas vai pasvaldibu vélésanam.

Skaidrs, ka jaievero mediju higiéna. Te viens no bitiskakajiem
aspektiem ir, ka patéréjam plasa méroga informaciju, lasam dazadus
medijus, nevis partieckam no viena. Latvija viens medijs vesta par
dazadiem notikumiem, bet paraléli bitu svarigi lasit ari, pieméram,
“Latvijas Avizi” vai citu sabiedrisko mediju. Medijam japrot ieglt lasitaju
uzticibu — jabat aktualai informacijai par to, kas notiek valsti. No ka
vajadzétu izvairities? No skaliem, parspilétiem virsrakstiem, pieméram,
“0i, oi, oi, tu nekad neticési!”.

Manis parstavéta redakcija censas aptvert péc iespéjas plasaku
intereSu loku, sniegt dazadaku informaciju, tapéc mums ir reportieri gan
Saeima, gan valdiba, ka arl dodamies uz Eiropas Savienibas institlicijam.
Manuprat, ir svarigi atbalstit Latvijas medijvidi kopuma, paskatities, ko
raksta dazadi zinu avoti, taja skaita regionalie mediji. Cilvékiem vajadzétu
spét noskirt, kuri ir pasvaldibu ielikteni, un kuri — neatkarigi laikraksti.
Kurzemniekiem ar to paveicies, jo ir lielaks skaits neatkarigo preses
izdevumu neka citviet.

JaunieSiem, bet ne tikai viniem, ripigi jaizvélas, kadiem medijiem
sekot, kadus avotus lasit un ar ko dalities. Lai saprastu, ka raksts satur
viltus zinas, vispirms jaapskatas, vai Sis medijs ir zinams, atpazistams. Ja
nav, tad japarbauda, vai tas eksisté. Uzmaniba japieveérs ari fotografijai,
kas ievietota pie raksta, — vai ta nav vienkarsi panemta no interneta.

Loti svarigs faktors ir apskatities, vai rakstam ir autors un vai mediju
lapa autoru komanda vispar ir atrodama. Pirmais solis ir veikts, ja tiek
parbauditi Sie kritériji.”

3

ARPUS BURBULA

No lkomentariem
tilklos uz sarunam lklatiene

“Diskusiju platforma, lkura
satikties cilvékiem ar atSlsi-
rigu dzives pieredzi,” - ta
vasara Kuldiga sarikoto
“Demolsratijas kafejnicu”
ralsturo viena no idejas
autorém, filozofe Maija
Janlkovslka.

Vina kopa ar viru filozofu Gir-
tu Jankovski un Kurzemes NVO
centra valdes priekSsédi Inesi
Silinu arT bija izsapnojusi un no-
organiz&jusi So pasakumu, kas
guva plaSu rezonansi un pozitl-
vas atsauksmes. “Dzivojot ka pa-
térétajiem un uztverot savu valsti
ka paSsaprotamu lietu, nedrilst
aizmirst, ka tomér ir pietieka-
mi daudz draudu demokratijai.
Més redzam iznicinoSus telstus
par valsti, tas parvaldi, dazadas
mémes socialajos titklos un citur.
Gribéjam to, lkas telefonos, tiklos,
virtuvés u.c. tiek runats, parvie-
tot uz neformalu pasakumu, kur
cilvéki ierastos klatiené,” uzsver
1. Silina.

Un ta pie vairakiem galdiem
kada nama pagalma vairakos
raundos notika spraigas disku-
sijas par visdazadakajiem tema-
tiem (ziedojumiem, milestibu,
regionalo reformu un novadu
identitati, dabu, dzivi mazpilséta,
spilgtakajiem iespaidiem maks-
1a, paaudzu konfliktiem, latvieSu
kino, vértéjumiem skola, obligatu
dalibu vélésanas, pilsonisko alti-
vitati utt.). Sarunas vadija filozofs
Artis Svece, aktieri Guna Zaripna
un Jurgis Spulenieks, vésturnieks
Gustavs Strenga, teologe Laima
Geikina, dzejnieks P&teris Cedrins
un citi.

. Silina: “Tas bija izaicinajums,
jo, sapulc&jot svesus cilvélus, da-
Ziem ta bija vieta, kur izteilt savu
viedokli, bet dazi kautrigakie
naca tikai paklaustties, tapéc més
mikséjam - ja atnaca viens otram

lidzi, tad iz8kram. Tas bija pusso-
[itis taja virziena, lai cilvéks pats
saltu runat.”

“Sabiedribas iesaiste sociali
jatigos jautajumos ir kitra,” tagad
saka ). Spulenieks. “Vél jaaug, lai
visi bez kautrigas véro$anas mes-
tos diskusija.”

“Nav nepareizo cilvéku un
nepareizo tému, més visi esam
sabiedribas dalibnieki, tomér
vienlaikus esam katrs pats,” atzist
politike Inese Voika.

Vina rosina konlkrétam jauta-
jumam atvélét mazak laika - 15
minQtes, tad viena pasakuma lai-
lka varétu skart dazadalkas témas.

Savukart I. Silina secina, ka ir
svarigi atrast Tstas metodes, ka
sapazistinat, atvért galdina bied-
rus pirms diskusijas salkuma.

“Manu sirdi sildija kada dama
gados, kura teicas esam pozitl-
va Soka no dzirdéta un atzina -
ja to bitu nojautusi, visas savas
draudzenes bitu lidzi panémusil”
saka |. Silina. Vinas sapnis ir $adu
sarunu formatu attistit ari citviet.

“Noteikti atbalstu $adu saru-
nu turpinasanu,” saka WKuldigas
pasvaldibas vaditdja Inga Bérzi-
na. “Tas ir lielisks piemérs, ka
iedzivotajus iesaistit  diskusija
par viniem svarigiem sabiedriba
notiekoSiem procesiem. Kafejni-
ca valdo$a briva un nepiespiesta
gaisotne pie téjas vai vina glazes
raisija sarunas, témas varéja bri-
Vi izvéléties. Papildu ieguvums
noteikti bija iespé&ja iepazities ar
interesantiem cilvékiem.”

Jankovsku paris apliecina, ka
noteilsti vélas turpinat attistit So
ideju. Ir iesniegts projekta pie-
teikums, un tiek gaidita pozitiva
atbilde. Tad nakamgad HKuldiga
notikSot vél vismaz divas “Demo-
kratijas kafejnicas”. Ja ne - mek-

|és finansé&jumu citur.
Daiga Bitiniece

Sarikojums “Demokratijas kafejnica” Kuldiga pulcéja visda-
zadakos interesentus. Katrs dalibnieks uz lapinas uzrakstija
tému, kuru vélétos apspriest. Pie daziem galdiem izraisijas

plasas diskusijas, bet citur sanakusie bija kitraki runataji.
ADRIANAS MUCENEKAS FOTO
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lKkatram jastrada sava laucina

Rigas Stradina universitates
pétniece Vita Savicka nora-
da, ka sabiedrisko attiecibu
specialisti nav ieintereséti
vajos medijos, bet pasvaldi-
bu centieni veidot savu télu
tikai ar labam zinam ir |oti
vienkarsota pieeja.

» 1.lpp

- Reizém tomér $kiet, lka pas-
valdiba apstajas pie viena uzde-
vuma - pastastit, “cik més esam
labi”...

- Tas savukart ir jautajums par
téla veido$anu, ko nereti médz
vienkarSot, proti, uzskata: ja pa-
teiksu, ka “esmu labs”, tad ta arf
citi domas. Bet tikpat labi to var
pateikt, pieméram, ar darbiem, it
Tpasi, ja tie sabiedribai bijusi sva-
rigi, un tads téls ir daudz noturi-
gaks. Ja ta nav,... téli sabrik.

-Tadu ko darft, ja informacijas
patérétajs pats nespéj noskirt,
kur salkas medijs un kur beidzas
informativais izdevums?

- Saja gadijuma, manuprat,
|oti pamatota ir Latvijas Zurnalistu
asociacijas prasiba, lai arT vizuali
pasvaldibu informativie izdevumi
bGtu noSkirami no masu medi-
jiem. Jo ta tomér ir manipulacija,
tos padarot tik lidzigus avizém.

- Bet vai interneta un socialo
mediju realitate ari nav viens no
iemesliem, kapéc komunilkacijas
Zanri sapliist ldz nepaziSanai?

- Misdienu apstaklos, kad lidz
jaunakajam zipnam ir viens vienigs
KklikSkis, tradicionalajiem medi-
jiem ir jamainas - jaiet dziluma,
japéta, jaanalizé, tapat jadoma,
ka pasniegt informaciju saistosi,
jo ar operativitati vairs konlsurét
nav iespéjams.

Pretéji tam, ka tas bija iece-
réts sakotnéji, socialajos medijos

Mediju atbalsta fonds

veidojas tadi ka informativie bur-
buli, un ne vienmér visi bis visu
uzzinajusi pat vienas pasvaldibas
teritorija. Bet kopuma uzskatu, ka
dazadas lkomunilkacijas formas
turpinas pastavét un klds arvien
daudzveidigakas. Un tieSi tadél,
man Skiet, medijam ir jak|ast ar-
vien analttiskakam. Pirmkart, ja-
bat ka platformai, kur tieSam tiek
sniegta padzilinata informacija - ir
mekléti, aplopoti, interpretéti
dati, viedokli u.tml. Més redzam,
ka cilvéki battba ir nogurusi no
nepartrauktas informacijas plis-
mas un jau daudz rapigak izvélas,
kam pieslégties. Un, ja ir vélme iz-
prast kadu problému, visticamals,
tas bis masu medijs, pie ka vini
VErsisies.

- Ka sabiedribu pierunat pie-
vérsties analitiskai informacijai?
Vai nav ta, ka auditorija tomér
biezak izvélas mazikas pretes-
fibas celu, vienkarsalk pasniegtu
informaciju?

- Ta ir, bet §T tendence tomér
iet uz galu. ArT starptautiska pie-
redze liecina, ka cilvéki ir pargu-
rusi no virspuséjas informacijas.
Ja, iespéjams, VEél arvien vini re-
agé uz intrigéjosiem virsrakstiem,
un més zinam arf to, ka masu
mediji ar tiem médz manipulét.
TaCu péc batibas pieprasijums
péc nopietnas informacijas nekur
nav pazudis. Cilvéki tiecas meklét
uzticamu, parbaudamu un piera-
damu informaciju. Ta ir nakotne.
Un tieSi tadé] Sobrid ir situacijas,
kad cilveéki atsalkas no informati-
viem avotiem, no kuriem Tsti neko
neglst. Zinas ta€u mums visur ir
vienadas!

- Un tomér, vai tas ikdienas
patérétajam nebiis par sarezgitu?

- Es neteiktu, ka tilk bitiska
ir tiei vienkarsiba - drizak labs,
saprotams veids, ka pasniegt in-
formaciju viegli uztveramu. Ja cil-
vélkam bis interesanti, vins, visti-
camals, izlasTs arT piecas un vairak
lappuses. TieSi tadé] medijiem ir
jadoma, ka piesaistit lasitaja uz-
manibu, un jacensas noskaidrot,
kas auditoriju interesé. Te gan at-
kal japiebilst, ka aktivie informa-
cijas meklétaji, kuri nesamierinas
vien ar interneta portala virsrals-
tiem, bet péta sev intereséjoso
tematu, ir aptuveni 25%. Un tiesi
$ai dalai ir svarigi, ko piedavajam,
jo galu gala vini, visticamalk, to art
izplatls un skaidros kadam talak.

Liena Tréde

Mediju atbalsta fonda ieguldijums no Latvijas valsts budzeta lidzekliem.
Pielikuma redaktors: Ints Grasis, t. 63422366, ints@kurzemes-vards.lv.

Par pielikuma “NOVADI SAPROT” saturu atbild SIA “Kurzemes Vards” un
projekta partneri: SIA “Jaunais kurzemnieks”, SIA “Césu Druva”,
SIA “Imanta info”, SIA “lzdevnieciba Auseklis”, SIA “Saldus Zeme II”,

NOVADI saprot

Reala dzive un virtuala sajulsusas lkopa

» 3.pp

Ko vinas dara? Lielakoties iz-
manto vietni “Youtube”, jo tur par
jebkuru tému apskatami dazadi
video. Liva papildus daudz laika
pavada ari vietn€ “Instagram”,
lkur liek savus fotoattélus, giist ie-
dvesmu no citiem fotografiem, ka
art skatas rokdarbu video, no ku-
riem pati daudz ko iemacas.

“Socialie tikli Jauj atri un erti
sazinaties ar cilvékiem visa pa-
saulé. Dazkart interneta lietoSana
ir nelietderigi iztéréts lails, tomér
telefonu nolikt mala reizém ir oti
griti,” atzist skolnieces.
Svarigi but
starp savéjiem

Stefanijas un Livas dzivé inter-
netam ir dazada nozime. Stefani-
ja socialajos tiklos neliels savas
fotografijas un neizpauZz daudz
informacijas par sevi. “Internets
man ir tikai uzzipai. Multimediju

stundas skolotajs Lauris Rinma-
nis mums stastija, ka, pateicoties
internetam, cilvékiem ir daudz
vieglak paust savu viedokli, kas
viniem $kiet loti svarigs. Es nedo-
maju, ka mans viedoklis vai mana
ielikta bilde kadam batu |oti nozl-
miga. Man nav svarigi sevi paradit
sveSiniekiem,” stasta Stefanija.
Savukart Liva socialajiem tilk-
liem pieSkir lielu nozimi. “Ir ie-
spéjams paradit savu attieksmi,
uzspieZzot “patik” vai daloties ar
kadu drauga attélu vai ierakstu.
Socialie tTkli veicina komunikaciju
realaja dzivé - ir témas, par ko
parunat. Ja pazina iecekojas pasa-
kuma, noteikti péc tam vipam pa-
jautasu, ko redzéja, ka patika utt.
Es arf izmantoju internetu, lai
paraditu savas fotografijas, iespé-
jams, ta papildinu interesentu loku
un iedvesmoju citus,” vipa stasta.
Meitenes ir parliecinatas, ka
globali interneta vinam nav lielas

lomas, bet sava selkotaju loka un
starp pazinam gan. “Lai ari man
pietilktu ar attiecibam tikai realaja
dzivé, tomér jasaprot, lka inter-
netam ir liela nozZime misu visu
dzivé. Ja jautatu cilvékiem pirms
20-30 gadiem, atbilde noteikti
batu citadaka,” piebilst Liva.
Skola meiteném macis, ka
viedokli vairs nav cilvéku domas,
bet lielakoties iepriekS dzirdéti un
parfrazéti citu uzskati. “Uz vienu
problému var paskatities no da-
Zadiem skatpunktiem, neko jaunu
nevar izdomat. Lai cik arT vienadu
viedoKlu bitu, katra tomeér ir atSki-
rigi aspelsti,” - uzskata skolnieces.
Liva piebilst: “Manuprat, misdie-
nas socialo tiklu dzive ar realo ir
sajaukusas ta, ka viss pateiltais un
izdartais interneta Skiet vienlidzigs
ar patiesam darbibam.” Vinas gan
apstiprindja, ka pasas savu dzvi

interneta loti no3kir no realas.
Signe Meire

RUNA EKSPERTS

Dr.sc.comm., Vidzemes
augstskolas asociétais
profesors JANIS BUHOLCS:

Par medijpratibu
ir nepiecieSams domat
| divos aspektos. Pirmais —

| nepiecieSamas prasmes
atlasit informaciju, parbaudit
L to un apzinaties, ka dala var
blt nepatiesa. Tas ir kaut kas tads, ko var macit. Tacu
ir otrs aspekts — motivacija. Pat ja cilveka medijpratibas
[imenis nav augsts, tas nenozime, ka ir motivacija kaut
ko mainit. Ir iespéjams dzivot informacijas vide, pilna ar
nepatiesiem un manipulativiem apgalvojumiem, ta ar
neizjutot diskomfortu.

Piemeérs — socialajos medijos laiku pa laikam
popularitati gust raksti, kuros tiek apgalvots, ka
Latvija viss ir slikti. Latvija nudien ir lietas, kas nav
kartiba. Tacu to atzit ir kaut kas cits, neka lasit un
nekritiski talak padot apgalvojumus, ka més esam
bezmaz vai pédeja vieta visos raditajos, un pat
neméginat parbaudit, no kurienes Sie “fakti” nak. Tacu
netrikst tadu, kas ar $adu informaciju dalas. Cilvéki
tic informacijai, kas sasaucas ar vinu jau esoSajiem
priekSstatiem. Tas nozimé, ka pat gadijuma, ja persona
zina, ka informaciju parbaudit, vina Sis zinasanas
un prasmes neliks lieta. Ikdiena més sastopamies ar
tik lielu informacijas daudzumu, ka ikvienu vienibu
parbaudit gluzi vienkarsi nav iespéjams.

Medijpratiba pirmam kartam ir spéja kritiski
paliikoties pasiem uz savu informacijas patérinu un
sp€ja atzit, ka varam kludities — ka lietas var bat
krietni sarezgitakas, neka pirmaja bridi skiet. Varbat
tad, sastopoties ar kada publiski nezinama cilvéka
publicétu “faktu” apkopojumu, més tomér apstatos un
apsvertu, vai tas ir ticams avots.

Daudzi doma, ka tas, ko vini dara socialajos
medijos, ir vinu individuala darisana. leraudzija
kaut ko, kas $kita viena vai cita zina interesants,
noklik8kinaja un devas talak — kada kuram dariSana par

KlilsSliis nav tilkai klilSkis

individa izvelem? Lietotaji, iespejams, neaizdomajas
par to, ka klikSkinaSana un talak padoSana prasa
zinamu atbildibu. Socialo mediju informacijas

vide veidojas no atsevisku cilvéku [Emumiem, kas,
summeéjoties kopa, rada situaciju, ka ievérojama dala
no popularaka, redzamaka satura ir nekvalitativs vai
vienkarsi meligs. KlikSkim ir maza, bet tomér ietekme.

Vel jauzsver, ka ST nepatiesa informacija neveidojas
tapat vien — ir cilveki un organizacijas, kas merktiecigi
strada, lai $ada informacija eksistétu un izplatitos.
Informécijas veidotajiem ir dazadi mérki, tapéc katram
lietotajam ir atbildiba vértét, no kurienes St informacija
nak. Socialajos medijos, protams, ir sastopami
materiali, kurus veido kvalitativi mediji un atbildigi
zurnalisti, bet ir arf saturs, kura izcelsme ir citada. Ja,
patéréjot lldz mums pa dazadiem celiem nonakuso
informaciju, nedomajam par dazadam interesém un
ietekmem, klastam par skraviti mehanismos, kas
darbojas pretéji mlsu pasu interesém.

Manipulatori plasi izmanto teémas, kas cilvekos
raisa emocijas un noteiktas izjltas, seviski dusmas
un nedroSibu. Materiali, kas izraisa dzilas emocijas,
socialajos medijos spéj klGt Tpasi populari. Ja mérkis
ir izraisit emocijas un viss paréjais tam ir pakartots,
tad stastijuma veido$ana var izmantot nepilnigu
faktu izklastu, apSaudamus avotus, izkroplojumus
un citas manipulativas tehnikas. Savukart
zurnalistiem ir jareagé uz masdienu informécijas vides
izaicinajumiem, tai skaita jaseko lidzi popularitati
guvusiem nepatiesiem apgalvojumiem, informacija
japarbauda un jainformé sabiedriba.

Daudzi socialo mediju lietotaji lasa lielakoties tikai
virsrakstus, bet no tiem ne vienmer var gut pilnigu ainu
par notiekoSo. Britu medijs “The Guardian” ir ieviesis
funkciju, ka pie senakiem rakstiem, kas tiek izplatiti
socialajos medijos, automatiski paradas publikacijas
gads. Medijs saviem spékiem mégina cinities ar to, lai
netiek izplatitas vecas, aktualitati zaudéjusas zinas. So
praksi varéetu ieviest arm pie mums.

Sagatavojusi Edite Bévalde.

SIA “Laikraksts Stars”, SIA “Talsu Vestis”, SIA “Firma Zemgale”,

SIA “TV Kurzeme” un SIA “Novadu Zinas”.

Publikacijas sagatavojusi regionalo izdevniecibu zurnalisti un fotografi.
Izplatits ka laikraksta “Kurzemes Vards” bezmaksas pielikums.
lespiests SIA “Hercoga druka” tipografija Ventspili, Saules iela 10.
Tirdza — 4715 eksemplari.



