Uzneémeja pieredze
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Pieredze jaiegust katram pasam.

Skarba ikdiena

Dobelniece INESE VILKA pasas veidoto sejas un
kermena kopSanas produktu zimolu «<FITODROGA
DERMOCOSMETIC» dévé par sava klusa sapna
piepildfjumu. Viena no vinas atzinam: lai savu sapni
Istenotu, ir nepiecieSams pamatigs darbs un tikai
pasa ieglta pieredze, ko neviens cits no malas iedot

nevar.

Izaugusi «Spodriba» ar
savu redzéjumu

- Més esam loti jauns uzne-
mums: ka SIA darbojamies divus
gadus, bet produktus razojam
gadu. Jasak ar to, ka es 21 gadu
esmu stradajusi akciju sabiedriba
«Spodribay, izejot cauri dazadiem
pieredzes etapiem. Laboratori-
ja stradaju ka produktu formulu
veidotaja, dokumentacijas gata-
votaja, tad papildus ka kvalitates
vaditaja, apméram pusgadu esmu
ari aizvietojusi akciju sabiedri-
bas direktori vinas prombutneé.
Tomér vistuvaka man ir radosa
dala jeb produktu izstrade. Stra-
dajot «Spodriba», zemapzina bija
kluss sapnis radit tada koncepta
produktus, kadus tos redzu es.
Tomeér, nenoliedzami, ikvienam
algotam darbiniekam ir piena-
kums realizét tie$i uznémuma
ipasnieka redzéjumu un piepildit
vina viziju par kopéjo uzpémuma
konceptu un virzibu.

Vienlaikus, izejot cauri vi-
siem Siem etapiem, es ieguvu
plasaku skatljumu uz Sim lietam.
Batiba ta bija mana izaugsme,
pasrealizacija, pieradiSana sev,
ko es varu vai ko varbut ari neva-
ru. Es sapratu, ka administrésa-
nas darbs nav mans, jo ta tomer ir
atbildiba par cilvekiem, par nau-
das plasmam, ta ir noteikta riska
pakape, bet man nepatik risket.
Tas gan varbit ir tas, kas biznesa
isti neder, - parak liela piesardzi-
ba.

Pakapiens augstak

- Tatad jus neapmierinaja
produkti, ko razoja jusu torei-
zéjais darba devejs?

- Née, nav ta, ka neapmieri-
naja. Es loti labprat stradaju ar
zimola «ECO Seal for Nature»
produktu grupu, veidojot formu-
las un sertificéjot kopa ar labo-
ratorijas kolégi «Spodriba». Ari
darbs ar citu kategoriju produk-
tiem bija interesants un profe-
sionali pilnveidojoss. 2018. gada
manas darba attiecibas ar «Spod-
ribu» beidzas. Paslaik es stradaju
Dobeles Darzkopibas institata,
esmu kvalitates vaditaja. Esmu
pateiciga institatam par to, ka
man ir $is «maizes» darbs. Kops
ta laika varu ari izpausties savas
kosmeétikas linijas veidosana.

Bet 2020. gada sakas kovids.
Februari mes ar savu radinie-
ci Ratu BozoviCu, kas Sobrid ir
musu SIA valdes priekssédétaja,
burtiski pedeja bridi pieteica-
mies biznesa pirmsinkubacijas
programma (Latvijas Investiciju

un attistibas agentiiras (LIAA)
biznesa inkubatoru pirmsinkuba-
cijas (PINK) programma - S.R.),
un nakamaja diena valsti tika
pasludinata karantina. Protams,
bija japierod pie attalinata pro-
cesa: zoom, tikSanas tieSsaisté
un tamlidzigi. Domaju, tas bija
milzigs parmainu laiks mums
visiem, ari domasanas parkar-
to$ana. Saja pirmsinkubacijas
programma, kas ilga pusgadu,
ieguvam teoretisko bazi, lai sa-
prastu, kas ir bizness, uz kadiem
principiem tas tiek veidots. Viens
no uzdevumiem programma ir
izstradat savu produktu liniju,
ar kadu kontekstu veidojam savu
zimolu. Mes ar Ruatu sakam iz-
stradat savu nelielu kosmeétikas
produktu liniju. Veiksmigi, ka visi
citi, programmu pabeidzam.

Biznesa inkubators -
nopietns atbalsts

- Nakamais etaps bija Jelga-
vas biznesa inkubators, kas dar-
bojas péc jau pilnigi citiem prin-
cipiem: ar loti nopietnu ligumu,
nopietnam saistibam. Ja pirms-
inkubacijas programma ir tada
«ieskrieSanas», iepaziSanas ar
biznesa pasauli, tad biznesa in-
kubators prasa realu sava biznesa
izveidi. Més nolemam startet, lai
gan konkurss uz to bija Joti liels,
ja nemaldos, uz vienu vietu bija
Cetri vai pat vairak uzpémumu.
Bija divkartéja prezentacija, ar
nopietnu komisiju, kura piedalas
ALTUM, LIAA, Jelgavas novada
pasvaldibas kompetenti parstav-
ji. Rezultata, prezentéjot savu
skatijumu, finansu redzéjumu
tobrid, mums izdevas ieklut Jel-
gavas biznesa inkubatora prog-
ramma. Tapéc ari bijam spiesti
nodibinat savu SIA, jo program-
ma var iestaties tikai juridiska
persona.

Noteikti gribu pieminét vie-
nu no biznesa inkubatora aspek-
tiem, kas jaunam uznémejam bez
sakumkapitala tiesam ir loti ba-
tisks: tas ir grantu atbalsts. Fak-
tiski ta bija primara motivacija,
kapec mes tur iestajamies. Tada
gadijuma atseviskas pozicijas ie-
spéjams atgut 50 vai 30 procentu
atmaksu saviem ieguldijumiem.
Ja nav piesaistiti investori, spon-
sori, tas ir Joti nozimigs atbalsts.
Es uzskatu: tadiem uznémeéjiem
ka mums tas ir butisks starta ka-
pitals.

Nav ka pa diedzinu

- Jus atklajat vertigu piere-
dzi tiem, kuri varbiit doma uz-

sakt savu darbosanos biznesa
joma.

- Ja. Bet isteniba $i pieredze
ir jaiegust pasam, lai ko ari citi
stastitu. Ari mums $o divu gadu
laika nav viss ritéjis tik raiti un
visi plani istenojusies ta, ka bi-
jam iedomajusas. Lai gan ari laba
nozimeé ir bijusi negaiditi paver-
sieni. Bet tie$i biznesa vadiba
esmu sapratusi vienu: viena lieta
ir vadiba algota darbinieka statu-
sa un attieciga atbildibas pakape,
bet pavisam citadak ir, kad ir savs
bizness, kad pasam jadoma par
naudas plasmu, jaizsver jaunu
projektu lietderiba, un tas So ra-
doso potencialu it ka «piezemeé».
Jo saprotams, ka biznesa vadiba
runa, ka vienmer, ir par naudu.
Un ta ir diezgan skarba ikdiena.
Ka zinams, visiem uznemeéjiem ir
bijusas lielas problémas saistiba
ar kovidu, kad gan veikalu tikli
bija slégti, gan izejmateriali klu-
va butiski dargaki.

Un atkal: tieSi pirmas pie-
gades diena, kad veiksmigi ar
«FitoDroga» produktiem bijam
iekluvusi «SKY» veikalu tikla,
tika pasludinata karadarbiba Uk-
raina... Protams, bija marketin-
ga ieceres — informét par musu
produktiem, cik viss ir skaisti
un labi -, bet vairs nebija istais
laiks to darit, jo mums visiem
vajadzéja vismaz paris nedelas,
lai vispar atgiitos un meéginatu
saprast, ka kas tads var notikt
21. gadsimta... Domaju, mes vel
Sodien lidz galam to neesam ap-
tverusi. Sis stasts jau turpinas, jo
elektroenergijas cenas kapj, bet
mums viss razosanas process ir
energoietilpigs. Tas viss ietekme
musu biznesu. Bet més vel tura-
mies. Un pasi par to brinamies...
(Smejas.)

Flagmanis -
marketings

- Cik vien spéjam, naudu ie-
guldam marketinga, kas musdie-
nas, nenoliedzami, ir flagmanis,
ar ko jaiet pa prieksu, lai pasta-
vetu. Butu vajadzigi vel lielaki re-
sursi marketinga atbalstam, bet
naudas pieejamiba ir limitéta.
TacCu mes Sogad rudeni piedalija-
mies izstade «Baltic Beauty», kas
izradijas viens no loti pareiziem
lemumiem, jo ieguvam divus
butiskus «FitoDroga» produktu
izplatitajus — farmacijas tiklus.
Vel tos neminésu varda, jo Sobrid
esam ligumu slégsanas procesa.
Tas ir panakums, ko, domaju, no-
vértétu jebkur$ pardevejs, jo tir-
gos ieklut ir Joti gruti. Neatlaidigi
stradajot, gada laika esam pana-
kusi, ka masu produkti ir pieeja-
mi «DOUGLAS» internetveikala
un «InternetAptiekas» piedava-
jumu klasta. Kops marta izvei-
dojusies veiksmiga sadarbiba ar
lielveikalu «SKY» tiklu. Jaatzimé,
ka esam pateicigi Dobeles veikala
«Stella» IpaSniecei Antrai Man-
gulei, kas pirma atbalstija, dodot

Zemgale

Inese Vilka (no kreisas) un Ruta Bozovica.

iespéju izvietot sava veikala «FI-
TODROGA» stendu.

Pasas radits koncepts
un formulas

- Kosmetikas lidzeklu biz-
ness ir diezgan piesatinats, ari
Latvija. Vairaki citi pazistami
zimoli sevi pozicione ka dabi-
gas kosmeétikas razotajus. Kas
«FitoDrogas» kosmétiku atskir
no citu firmu piedavajuma?

- Misu koncepts ir mazliet
citadaks. Mes veidojam dabigas
izcelsmes dermakosmetiku, ar
akcentu - piemeérota ari jutigai
adai. Si koncepta un formulu au-
tore esmu es pati, atspogulojot
manu redzéjumu konkrétaja sfe-
ra. Man pasai ir bijusas derma-
tologijas problémas, un vismaz
piecpadsmit gadu garuma esmu
uzmanigi izvertéjusi kosmetiku,
ko iegadajos, kas man taja patik.
Tada netiesa analize ir palidze-
jusi nonakt lidz «FitoDroga» pro-
duktiem. Ja, netiesi esmu radijusi
kosmeétiku, kas vajadziga tiesi
man. Mans nodoms, izvéloties iz-
ejvielas, bija - radit kosmetiku,
kas paredzeta aptiekas plauk-
tiem, nevis sajatu kosmetiku.

Ar tadu noluku ari izveletas
izejvielas. Pieméram, smarzas,
kas tiek pasutitas Francija, ne-
satur alergénus. Man vienmer ir
paticis, ka kosmetikai ir ari viegla
smarza, ne tikai izejvielu aro-
mats. Pieredze liecina: produkts
ir labs, bet to iegadaties attur
kaut kadas sensoras iezimes, to-
starp smarzas trakums. Tadéjadi
visos musu produktos ir viegla,
tikko manama smarzviela. Par to
sanemam pozitivas atsauksmes.

Nakamais nozimigais as-
pekts ir produkta dizains. Tas
apzinati ir veidots loti lakonisks,
balta toni, varbtit ne parmoderns,

bet tads, lai iederétos aptiekas
plauktos. Un taja bridi, kad mas
uzrunaja jau pieminétie farma-
cijas tikli, man bija kolosals par-
steigums, jo sapratu, ka, veidojot
visu So konceptu, ir sasniegts
merka klients, uz kuru mes ne-
tiesi virzijamies. Prieks sanemt
atsauksmes, kad klienti raksta,
ka ir kluvusi «atkarigi» no masu
produktiem. Tie ir loti patikami
mirkli un motivacija darboties
talak.

Godigs produkts

- Runajot par «FitoDroga»
produktu, gribu teikt - tas ir ]oti
godigs produkts. Taja visas izej-
vielas ir loti pardomatas (tiesa,
arl loti dargas), atbilstosa pro-
centualaja koncentracija, lai tas
patiesam «stradatu», nevis butu
tikai marketinga uzraksts uz ie-
pakojuma. So konceptu ieturésim
arl turpmak, lai viss lidzsine-
jais iegulditais darbs un energija
transformétos briniskiga, cilveku
noverteéta sejas un kermena kop-
Sanas produktu klasta ar zimolu
FITODROGA DERMOCOSMETIC.
Runajot par biznesu, esmu sapra-
tusi, ka tiesi biznesa cilvéks nees-
mu. Manuprat tas ir ipaSs talants
jeb «biznesa géns». Masu koman-
da ir cilveks ar $o «biznesa génu»,
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